Uskalia ruzovej dane alebo preco Zeny platia viac?

Zeny st $pecifickym publikom obchodnikov, nielen preto, Ze na trhu zohravaju kltiéovu rolu

s pravom rozhodovat. Marketéri si veria, Ze s neZnejSou polovicou zdkaznikov komunikuju spravne,
su si vedomi, Ze 80% vyrobkov kupuji prave ony a v 80% pripadov st to prave krajsie polovicky, kto
kontroluje domacu kasu. No pravda je taka, Ze obchodnici v skutocnosti ¢asto netusia ako Zeny
oslovit rovnako, ako netusia, ¢o dat svojim manZelkam na narodeniny.

Podla Marti Barletty, autorky knihy Marketing pre Zeny, su Zeny hlavnou rozhodovacou skupinou v
oblasti spotrebného tovaru. V 75 % pripadov rozhoduju o kipe nového domu a prijimaju tiez az 81 %
rozhodnuti tykajucich sa potravin.

Zeny a muzi nenakupuju z rovnakych dévodov. Zékazni¢ky chcu vediet, ¢o pre nich produkt moze
urobit, ako im pomoze alebo ulahdi Zivot. Tu je niekolko prikladov:

> Deri matiek — spotreba v roku 2019 sttpla v USA na $25 milidrd, v porovnani s $23,1
miliardami v roku 2018

» nehnutelhosti na byvanie si najcastejsie po manzelskych paroch kupuju Zeny - samo Zivitelky,
18%, v porovnani s 9% muzov samo Zivitelov

» 50% viac Zien ako muZov pravidelne sleduje online urob-si-sdm vided a navody
» 94% Zien vo veku 15-35 rokov travi vyse hodiny denne online nakupmi

» 70% cestujucich spotrebitelov su Zeny

» 85% Zien tvrdi, Ze ak sa im nejaka znacka paci, ostanu jej verné

» Zeny su tieZ o 12% viac nachylné cez internet kupit tovar, ktory predtym videli v televizii

Natri to na ruZzovo a vypal cenu

Kazda Zena vraj v priemere rocne minie za rovnaky tovar o 1350 dolarov viac ako muz. Jednym z dovodov je
tzv. ruzova dan, marketingova stratégia, ktora vychadza z toho, Ze Zeny sa o seba staraju viac ako muzi,
preto su ochotné do seba investovat aj viac periazi. Niektori vyrobcovia vraj cenovy rozdiel $ikovne maskuja
tym, Ze Zenské produkty predavaju za rovnaku cenu, ale v mensom objeme, ako tie muiské. Ze Zeny platia
viac za ruzové verzie rovnakych produktov sa pri r6znych testoch potvrdilo aj v pripade Sportovych potrieb,
obuvi, u¢ebnych pomaécok ¢i vyzivovych doplnkov.

Podla americkej studie newyorskej mestskej organizdcie Department of Consumer Affairs (DCA)
vyrobky pre Zeny stoja v priemere o 7% viac ako obdobné vyrobky pre muZov, o 13% su v priemere
drahsie produkty osobnej hygieny, o 8% viac platia dospelé Zeny za oblecenie.

Na problém ruZzovej dane upozornili Zenské organizacie uz v devatdesiatych rokoch v Kalifornii. Podla
spravy Statneho vyskumného uUradu Assembly Office of Research zroku 1996 aZz 64% obchodov
v piatich najvacésich mestach tohto Statu uUctovalo vysSiu cenu za vycistenie Zenskej bluzky
v porovnani s obdobnou muzZskou koSelou na gombiky. V roku 1995 Kalifornia prijala Zakon o zruseni



dane z pohlavia (Gender Tax Repeal Act), podla ktorého “...Ziadna obchodnda prevadzka neméze
diskriminovat osobu vo forme vys3ej ceny za rovnaké produkty alebo sluzby na zaklade jej pohlavia.”

Dan za to, Ze ste Zena

Spotrebitelské zdruzenie Spoloénost ochrany spotrebitelov (S.0.S.) v ramci projektu Ministerstva
hospodarstva SR Spotrebitelské vyzvy sticasnosti: VERITE V TZV. RUZOVU DAN ALEBO PRECO ZENY
PLATIA VIAC? analyzovalo 237 351 produktov z r6znych internetovych obchodov. Vysledok online
prieskumu: zisteny 64,4% priemerny rozdiel vcenach réznych druhov tovarov v neprospech
damskych penazeniek. Velké rozdiely vcenach sa nasli najma v kategérii pletovych krémov
(546,91%), Sampodnov (177,56%) a sprchovych gélov (119,57%). V pripade vyZivovych doplnkov,
napriklad pri vitaminovych doplnkoch na podporu libida, stala jedna Zenska kapsula v porovnani
s panskou verziou az o 40% viac, ale aj v pripade obuvi (pre deti i dospelych), aZz o 43%. Viac platia
Zeny za Sportové potreby ako rozne helmy, prilby ¢i batohy, kancelarske potreby, ale napriklad aj
hodinky.

RuZova dan je Specificky typ dane, ktord sa vztahuje na krajsiu polovicu populacie — Zeny. Mnohé
z nich ani nevedia, Ze sa stali jej obetou. Ide vlastne o cenové navysenie, ktoré za produkt alebo
sluzbu damy platia. Méze ist o kozmetiku, sluzby v Cistiarni, produkty osobnej hygieny ¢i napriklad
udrzbu auta. V niektorych krajinach dokonca vraj Zeny dostavaju v bankach vyssie urokové sadzby na
hypotéky... Zd4 sa teda, Ze ddmy vo vSeobecnosti nielen menej zarabaju, ale su ndtené v obchodoch
zaplatit viac ako muzi. NavySe, podla Statistik, Ziju dlhsie, a preto su dlhsie odkdzané na financie
narodnych socidlnych systémov.

Spominana americkd DCA porovnala uz v roku 2015 ceny stoviek obdobnych vyrobkov pre Zeny a
muzov, aby existenciu tzv. ruZzovej dane dokdzala. Podla tohto vyskumu DCA Zeny platia 0 42 % viac
ako muzi, ¢o predstavuje rozdiel asi 1351 doldrov ro¢ne. Sttdia zarover upozorfiuje, Ze disproporcia
zacina uZ v detstve - drahsie su aj hracky v dievéenskom prevedeni.

V januari 2016 publikovali prieskum aj The Times, a ten potvrdil, Ze stovky totoZnych produktov su v
damskej verzii, ktora sa casto liSi len farbou, drahSie ako v panskej. Spolu v pripade v podstate
rovnakych, ale inak nacenenych produktov napocital britsky list rozdiel v priemere 37 % v neprospech
damskych verzii.

Total Number of Times Incidence

Women pay more 168 42%
Equal 157 40%
Men pay more 72 18%
Total 397 100%

Vysledky studie DCA, 2015


http://groundswell.org/ever-heard-of-the-pink-tax-4-items-women-pay-more-for/
http://www.thetimes.co.uk/tto/money/consumeraffairs/article4668903.ece

Slovenky tiez platia viac

Po analyze prieskumov zo zahrani¢ia sme sa pozreli na to, aka je situacia na Slovensku. Spolo¢nost
ochrany spotrebitelov (S.0.S.) v rdmci projektu Verite v tzv. ruZovu dan alebo preco Zeny platia viac?
vroku 2019 porovnala ceny spolu 237 351 vyrobkov predavanych online v kategéridch, ktoré
analyzovali aj r6zne zahrani¢né organizacie. Priemerny rozdiel v cenach za obdobné Zenské a muzské
vyrobky je podla vysledkov slovenskej analyzy az 64,4%. Slovenky teda platia za kozmetiku,
hygienické produkty, ale napriklad i oblecenie a obuv radovo viac ako ich muzské naprotivky.

V prieskume sme vychadzali zpriemernych cien jednotlivych kategérii vyrobkov, ahoci

muzom/chlapcom vysla vyssia cena vo viacerych kategéridch ako deodoranty, tricka, spodna bielizen,
holiace strojceky Gillette ¢i detska obuv, priemerny rozdiel v cenach napriek tomu vysiel 64,4% .

.. Pocet sledovanych |, Priemel:névc end , L Priemerna gena ., Percentualny
Kategdria vyrobkov " zenskych/dievéenskych | panskych/chlapéenskych .
vyrobkov : ; rozdiel
vyrobkov vyrobkov
parfumy 17 406 63,95 49,31 29,70
pletové krémy 1079 123,37 19,07 546,91
g&ampony 1942 10,69 3,85 177,56
deodoranty 728 11,24 11,94 6,27
antiperspiranty 434 2,84 2,61 -
sprchové gély 1871 14,51 6,61 119,57
tricka 56 780 44,56 46,73 4,88
spodna bielizeft 35927 14,01 21,06 50,29
plavky 21819 49,50 41,86 18,25
holiace strojceky
T 97 6,09 11,61 90,77
detskd obuv 2 008 26,70 26,81 0,43
nohavice 97 260 143,95 115,21 24,94
Priemerny percentualny
spolu 237 351 cenovy rozdiel (v 64,40 %
neprospech produktov
urcéenych zenam)

Prehlad kompletnych vysledkov ziskanych na zdklade ddt z portdlu heureka.sk v prilohe_1. V tabulke ruZovou
oznaceny vysledok vyssej ceny pre Zeny, modrou segment s priemernou vyssou cenou pre muzov.

Vysledok online prieskumu: 64,4 % priemerny rozdiel v cenach réoznych
druhov tovarov v neprospech damskych penazeniek

Kategodrie produktov s vy$Sou cenou pre damy

e 0547 % v priemere vyssia cena pletovych krémov pre Zeny

e 0177,56 % v priemere vysSia cena Samponov pre Zeny

e 0119,57 % v priemere vyssia cena sprchovacich gélov pre zeny
e 029,7%v priemere vysSia cena parfumov pre Zeny

e 024,94 % v priemere vyssia cena nohavic pre Zeny




0 18,25 % v priemere vyssia cena plaviek pre zeny
0 8,56 % v priemere vysSia cena antiperspirantov pre Zeny

Kategorie produktov s vySSou cenou pre panov

090,76 % v priemere vyssSia cena holiacich strojéekov Gillette pre muzov

0 50,29 % v priemere vyssia cena spodnej bielizne pre muzov
06,27 13 % v priemere vyssia cena deodorantov pre muzov
0 4,88 % v priemere vyssia cena triciek pre muzov

0 0,43 % v priemere vysSia cena obuvi pre muzov

Kategéria OBLECENIE — porovnanie vysledkov amerického a slovenského prieskumu

DCA STUDIA — PREHLAD VYSLEDKOV:

Products Number of Women'’s Men’s Price Percent
Products* Average Average Difference Difference

Dress Pants 40 $75.66 $71.71 $3.95 6%
Dress Shirts 40 $58.11 $51.46 $6.65 13%
Sweaters 42 $63.19 $59.45 $3.74 6%
Jeans 50 $62.75 $57.09 $5.66 10%
Shirts 40 $29.23 $25.51 $3.72 15%
Socks 40 $9.08 $9.73 $0.25 3%
Underwear 40 $8.46 $10.90 ($2.44) 29%
Total 202 | $307.38 | $285.85 $21.53 8%

S.0.S. STUDIA — PREHLAD VYSLEDKOV:

0 24,94 % v priemere vyssia cena nohavic pre zeny
0 18,25 % v priemere vyssia cena plaviek pre Zzeny

0 50,29 % v priemere vyssia cena spodnej bielizne pre muzov
0 4,88 % v priemere vyssia cena tric¢iek pre muzov
0 0,43 % v priemere vysSia cena obuvi pre muzov

Zenské oblecenie je vslovenskych e-shopoch drahsie v dvoch z piatich sledovanych kategérii.

vvs

Najvacsi rozdiel bol paradoxne zisteny v pripade muiskej spodnej bielizne — pani platia aZ o 50,29

% viac.




Kategéria DROGERIA A KOZMETIKA — porovnanie vysledkov amerického a slovenského prieskumu

DCA studia — prehlad vysledkov:

Products Number of Women'’s Men'’s Price Percent
Products* Average Average Difference Difference
Shampoo and 16 $8.39 $5.68 $2.71 48%
Conditioner (Hair Care)
Razor Cartridges 18 $17.30 $15.61 $1.69 11%
Razors 20 $8.90 $7.99 $0.91 1%
Lotion 10 $8.25 $7.43 $0.82 1%
Deodorant 20 $4.91 $4.75 $0.16 3%
Body Wash 18 $5.70 $5.40 $0.30 6%
Shaving Cream 20 $3.73 $3.89 ($0.16) 4%
Total | 122 | s$5718 | $50.75 $6.43 13%

S.0.S. Studia — prehlad vysledkov:

e 0547 % v priemere vyS$sia cena pletovych krémov pre zeny

e 0177,56 % v priemere vysSia cena Sampodnov pre Zzeny

e 0119,57 % v priemere vy3Sia cena sprchovacich gélov pre Zeny
e 029,7%v priemere vyssia cena parfumov pre Zeny

e 08,56 % v priemere vyssia cena antiperspirantov pre Zeny

e 090,76 % v priemere vysSia cena holiacich stroj¢ekov Gillette pre muzov
® 06,27% v priemere vysSia cena deodorantov pre muzov

Zenské produkty osobnej hygieny st v slovenskych e-shopoch drahsie v piatich zo siedmich
sledovanych kategorii. Najvaési rozdiel v cene je v pripade pletovych krémov — az 547%.

Priklady produktov, za ktoré zeny platia viac ako muzi

Okrem vseobecného porovnania online cien produktov v jednotlivych kategdridch sme sa zamerali aj
na konkrétne rovnaké produkty v panskej a ddmskej verzii. Analyzovali sme cca 200 produktov
prevazne z internetovych obchodov www.sportisimo.sk, www.alza.sk, www.mall.sk, www.a3sport.sk,

www.intersport.sk, www.deichmann.sk, www.drmax.sk a www.benulekaren.sk, v kategoriach, ktoré
sa v zahrani¢nych prieskumoch ukazali ako problematické. Viac platia Zeny napriklad za vitaminové
doplnky, Sportové potreby ako helmy, prilby ¢i batohy, kancelarske potreby, ale napriklad aj hodinky.

> cca 10% vyrobkov malo vyssSiu cenu v pripade ,ruzového” produktu

» cena damskych/dievéenskych sledovanych vyrobkov bola v priemere vyssia o 15,75%


http://www.sportisimo.sk/
http://www.alza.sk/
http://www.mall.sk/
http://www.a3sport.sk/
http://www.intersport.sk/
http://www.deichmann.sk/
http://www.drmax.sk/
http://www.benulekaren.sk/

» najvyraznejsie rozdiely v cenach za damske verzie produktov sa nasli v pripade $portovych
pomacok a obuvi

> najproblémovejsSim internetovym obchodom spomedzi nami analyzovanych bol

www.sportisimo.sk, kde tieto cenové rozdiely v neprospech damskych zakaznicok najdete
doslova na kazdom kroku

» problémovymi sa ukdzali napriklad aj vitaminy na potenciu (pomer mnoZstvo/cena) ¢i Ziletky
a holiace strojéeky

> hranicné hodnoty sme nasli v pripade vitaminov na potenciu (drmax), kde bol rozdiel v cene
jednej kapsule az 79%, €i pri topankach Mckinley az 43% (Intersport).
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Rakusko: byt Zenou je ekonomicka vyzva

Analyza S.0.S. ukazuje, Ze aj slovenské Zeny adievéatd si v mnohych pripadoch priplacaju
za predmety beZnej dennej spotreby, oblecenie, kozmetiku, Sportové potreby ¢i hracky len preto, Ze
sU urcené prave im. RuZovu dan teda méZeme povaZovat za jeden z viacerych navonok neviditefnych
financnych hendikepov, ktoré diskriminuju Zeny. Tato diskriminacia sa vSak netyka len tovarov a cien
produktov. Rakusanky Karin Schénpflug and Victoria Eberhart z Institute for Advanced Studies (IAS)
vo Viedni v auguste 2019 zverejnili vysledky svojho prieskumu Gender Pricing
(https://irihs.ihs.ac.at/id/eprint/5146/1/ihs-report-2019-schoenpflug-eberhardt-gender-pricing.pdf),
ktory ukazuje, Ze damy za kratsi koniec — a teda viac penazi platia aj za bezné sluzby.

Byt Zenou v Rakusku je podla zaverov studie IAS v sicasnosti doslova ekonomickou vyzvou. Dévodom
su nizsie platy, vysSie ceny vyrobkov a sluzieb zameranych na Zensky zovnajsok, neplatena praca
a konzumne nérocnejsie normy Zenskosti. Byt muzom je, naopak, podstatne jednoduchsie,
spolocensky ocakavany muzsky vzhlad je menej konzumne narocny a panom su dostupné lacnejsie
vyrobky a sluzby, hoci zardbaju viac.

Pre ucely studie IAS bola realizovana telefonickd anketa so 450-timi, z celkovo cca 2500 rakuskych
kadernictiev a 80-timi z celkovo 270-tich Cistiarni textilu. V oboch odvetviach sa prejavila cenotvorba
zaloZena na rozliSovani pohlavia spotrebitela. Tu su najdélezitejsie zistenia:

> za tu istu sluzbu — umytie, ostrihanie a vysusenie kratkych vlasoch, zaplati Zena v Rakusku
priemerne o 11 eur viac ako muzZ, len 55 z opytanych kadernictiev Uctuje rovnaku cenu
muzom i zenam, aZz 87 % kadernictiev tak nepouziva rovnaky meter na obe pohlavia


https://irihs.ihs.ac.at/id/eprint/5146/1/ihs-report-2019-schoenpflug-eberhardt-gender-pricing.pdf
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Abbildung 14: Gewichtung der Friseurbesuche im Warenkorb (0 und Europa) 2018 (%)
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Graf zndzornuje kadernictva ako sucast vsetkych spotrebitelskych vydavkov u Zien a muZov v Eurépe
a Rakusku.

celkovo 394 zo 452 kadernictiev, teda 87%, porusuje Zakon o rovnosti zaobchdadzania, iba tri
salény vo Viedni ponukaju nizSie ceny Zenam

Gender Pricing postihuje v kadernictvach nielen zeny, ale i deti. Niektoré kadernictva si uz pri
trojrocnych dievcatkach Uctuju za strihanie viac ako pri chlapcoch toho istého veku

96% Ccistiarni textilu v Rakusku si za vycistenie bluzky rovnakého strihu ako panska kosela
Uctuje vyssiu cenu. Priemerne stoji Cistenie bluzky dvojnasobok Cistenia panskej kosele, 62%
Cistiarni odmietlo vydistit damsku blizku za cenu panskej kosele

IAS tiez pre potreby svojho vyskumu v pripade hygienickych a kozmetickych vyrobkov identifikovali
najsilnejSich hracov na trhu - DM (33% podielu na trhu), BIPA (26%), Miiller (20%), Douglas (4%) a
Marionnaud (4,3%) a pre ucely studie vytvorili nakupny kosik 11 kategérii vyrobkov dostupnych pre

muzov aj pre Zeny (sprchovaci gél, holiace strojceky (bez elektrickych sucasti), Ziletky, jednorazové

holiace strojc¢eky, pena na holenie, pletovy krém, deodorant, Sampodn, telovy krém, telové mlieko,

starostlivost o oci), aby porovnali ich ceny. Vysledok?

>

>

>

po zratani priemernych cien vyplyva, Ze rakdskym Zenam su v porovnani s muzmi ponukané
produkty, ktoré v priemere stoja 0 9 eur viac za balenie a 0 68 eur viac na 100 ml resp. na
produktovu jednotku

vySsi dopyt sa vsak ukdazal u produktov v priemere o 8 eur lacnejSich ako su vyrobky pre
muzov.

na rozdiel od sluzieb maja pri tychto druhoch produktov Zeny mozZnost kapit si aj lacnejsie
produkty urcené panom

Len marketing?

Za tzv. Gender Pricing, teda cenotvorbu vyrobkov a sluZzieb uréenu pohlavim spotrebitela, je

samozrejme marketingova stratégia s ciefom zisku. Takmer ten isty produkt uréeny pre Zenu byva

vacsSinou v okrahlom baleni, ruZovej alebo ¢erveno ruzovej farby, pre muza je zvycajne v hranatom,

modrom alebo ¢iernom baleni. To sa odzrkadluje na cene.



A preco to funguje? Nechaju sa spotrebitelia tak lahko zmiast balenim? Aj pouzivanie vybranych
druhov tovaru sa vnima ako prejav svojej pohlavnej ulohy. Konzum aj tu predstavuje centralny
element. Odchylenie sa od pohlavnych noriem sa spolocensky trestd. Muzi napriklad ¢elia nezelanym
reakciam okolia, ak pouzivaju balzam na pery Ci holiaci strojcek ruzovej, a nie modrej farby.

V poslednych rokoch sa aj v Rakusku v médidch casto sklonuju vyrazy ako Gender Pricing, Pink Tax
alebo Zenska dari. Od roku 2008 vymedzuje rakusky Zdkon o rovnosti zaobchddzania, 7e nikto nesmie
byt diskriminovany v pristupe k tovarom a sluzbam alebo pri ich poskytovani, a ak sa tak stane, moze
byt z toho vyvodeny postih. Napriek tomu sa to v praxi deje neustale.

Pohlavie vSak nemozno chapat len ako jednu z mnohych demografickych kategérii. Ide skér o
Strukturalnu kategériu, ktora formuje ekonomické a socidlne pomery, ako napr. delba prace, platové
Struktury ci spotrebitelské spravanie. Konzum sa vnima ako zédkladny element prejavu pohlavia — aky
druh oblecenia si kupujeme, aky vyznam pripisujeme ucesu, ako a ktoré ochlpenie si odstrafiujeme,
akym sp6sobom a ako Casto sa starame o telo...

Rakuske Zeny minaju z domaceho rozpoctu takmer Stvorndsobne viac ako muzi ¢i deti. Dévodom je
spolocenska reprezentacia Zenského zovnajsku. Spolocnost dava Zendm najavo, Ze ony samé su
zodpovedné za to, ako vyzeraju. Nezodpovedat spolocenskému idedlu vyvolava u Zien pocit viny,
ktory je mozné zmenit — napriklad prave nakupom kozmetickych vyrobkov.

Cenova diskriminacia na zaklade pohlavia

Gender Pricing sa radi medzi formy cenovej diskriminacie, ktoré vychddzaju z platobnej schopnosti.
Tato cenova diskriminacia sa beZne rozdeluje do troch stupriov.

Na prvom stupni sa posudzuje platobna schopnost kaZzdej osoby individudlne. Z hladiska ponuky ide
o zistenie maximalnej moznej platobnej schopnosti vSetkych konzumentov a o stanovenie maximalne
prijatelnej ceny za tovar. Socio-ekonomické vlastnosti spotrebitelov tu zohrdvaju rolu iba nepriamo.
Vyskytuje sa najcastejsie v konkrétnych situaciach, kedy sa ceny vyjedndvaju individudine, napr. pri
kupe auta.

Druhy stupen cenovej diskrimindcie vychadza z réznych kvalitativnych, kvantitativnych a ¢asovo
ohrani¢enych ponuk produktov éi sluZieb. Socio-ekonomické vlastnosti spotrebitelov tu opat priamo
nezohravaju rolu. Castym prikladom su zfavy na mnoZstvo — od uréitého mnozstva platite menej za
kus alebo v sluzbach tzv. happy hours.

Pri trefom stupni si konzumenti rozliSovani na zaklade svojich socio-ekonomickych vlastnosti.
Mechanizmy tretieho stupfia su podobné prvému, no stym rozdielom, Ze tu su spotrebitelia
rozdelovani do skupin a tymto spolo¢enskym skupindm je pripisovana r6zna platobna schopnost.
V mnohych pripadoch su uprednostfiované osoby s nizs§im prijmom, napr. zlavy pre Studentov alebo
seniorov. Vdaka tomu nemozno tento typ diskriminacie vidy vnimat ako spoloéensky problém.



Niektoré pripady tretieho stupria vsak naopak dokazuju, ze platobnd schopnost u skupin je mozné
aspon Ciasto€ne premenit na podnikatelsky profit. A sem patri aj Gender Pricing. MuZom a Zenam sa
pripisuje rozdielna platobna schopnost a na tomto zaklade st im za porovnatelné produkty a sluzby
uétované rozdielne ceny. Tieto formy diskriminacie sU nefér a mozno ich povaZovat za eticky
problém.

V ojedinelych pripadoch si tuto eticki skuto€nost uz uvedomili i predajcovia. Prikladom je napr.
americky online predajca Boxed, ktory na zdklade publikovanej Studie From Crade to Cane, ktoru
v roku 2015 zverejnil Urad pre spotrebitelské zaleZitosti v New Yorku, preveril vlastny sortiment
a zistil vyskyt gender pricingu. Koncom roka 2016 sa tento online predajca rozhodol ponukat svoje
produkty ,pink tax free”, t.j. znizil ceny mnohych vyrobkov uréenych pre Zeny, aby ich tak prisp6sobil
cenam porovnatelnych produktov pre muzov.

V roku 2017 sa zasa kadernicky saldn Roco postaral v irskych médiach o rozruch, ked sa rozhodol
prestavit ceny na baze neutralnosti pohlavia, len v zavislosti od pracovného vykonu.

Ako ruzovu dan neplatit?

v" Najlahsie je porovnat si vobchode cenu muiskej ajZzenskej verzie. Skontrolujte najmi
produkty ako muzské Ziletky, Sampdny, holiace peny. Prejdite si muzské oddelenia s trickami,
teniskami ¢i napriklad cyklistickymi helmami. Pravdepodobne zaplatite menej za vyrobky
podobnej ¢i dokonca lepsej kvality.

v Aby sme boli spravodlivi, cenové diskriminacia sa niekedy, aj ked ovela zriedkavejsie, tyka aj
muzov. Napriklad niektoré no¢né kluby Zeny pustaju zadarmo, aby prilakali muZov, ktori si za
vstup zaplatia.

v" Dopyt uréuje ponuku. Ak nds nejaky vyrobca poskodzuje neférovymi cenami alebo horsou
kvalitou, staci, ked u neho nebudete nakupovat, bude tak ntteny pracovat na sebe.

v" Na ruZovu dafi si dajte pozor aj v zahranidi. Hladajte obchody a znacky s ndpismi “Pink Tax
Free” alebo unisex.


https://axthepinktax.com/#support
https://axthepinktax.com/#support

Verime na ruzovu dan?

Je velmi doleZité, aby Zeny o existencii ruzovej dane vedeli, pretoze len tak budd schopné sa jej
v obchodoch vyhnuat. No kym v zahranié¢i, aj mimo Eurdpskej Unie, rdozne zenské, vedecké Ci
ekonomické organizacie na tuto cenovu nerovnovahu upozoriuji a mnoZstvo vlad sa tento problém
snazi riesit, na Slovensku sa tomuto problému doteraz venovalo len niekolko médii v kratkych
¢lankoch. Aby sme zmapovali postoje slovenskych spotrebitelov k tejto problematike, na vzorke 357
respondentov sme formou dotaznika uskutocnili nasledujtci prieskum (online i offline formou).

VSeobecné informdacie o respondentoch:

POHLAVIE

muz
6,7%

Zena
93,3%

VEK

71 rokov a viac
0,6%

51 rokov = 60 rokov
5,3%

61 rokov - 70 rokov
0,6%

31 rokov - 40 rokov
9,2%

do 20 rokov
28,0%

21 rokov - 30 rokov
50,7%

41 rokov - 50 rokov
5,6%




Najvyssie dosiahnuté vzdelanie

zakladné
7,0%
vysokoskolske
42.9%
stredoskolské
50,1%
STATUS
podnikatel/podnika... B
5,6% nezamestnany/nez...
déchodcal/dochodk... 4,8%
1,1%
zamestnanec/zame...
37,0%
Student/Studentka
51,5%

Otazky tykajuce sa spotrebitelského spravania a povedomia respondentov o problematike ruzovej
dane:

AKU FORMU NAKUPOVANIA UPREDNOSTNUJETE?

iné: riadny obchod
0,3%

nakup cez internet
24,1%

nakup v kamennom...
75,4%




STRETLI STE SA UZ S PQJMOM ,RUZOVA DAN* (PINK
TAX). VIETE, CO TO ZNAMENA?

nie i
ano
48,7%

51,3%

SU PODLA VAS VYROBKY A SLUZBY URCENE PRE ZENY DRAHSIE AKO
ROVNAKE VYROBKY A SLUZBY URCENE PRE MUZOV?

urcite nie asi nie

1,1% 8,4%

urcite ano

0

N,7% asi ano
35,9%

heviem

12,9%

POZNATE KONKRETNY VYROBOK URCENY VYLUENE PRE ZENY
(DIEVCATA), KTORY JE DRAHSI AKO ROVNAKY RESP. OBDOBNY
VYROBOK URCENY VYLUCNE PRE MUZOV (CHLAPCOV)?

ano .
47,1% hie
52,9%

Respondenti, ktori vybrali moZnost ANO, uvddzali, Ze rozdiely v cendch si v&imli pri holiacich (57,04%)
a hygienickych potrebdch (19,01%, vyZivovych dopinkoch (3,5%), obleceni (7,75%), hrackdch (2,1%),
kozmetike (7,75%), parfumoch (2,1%) a v pripade produktov s vyrazne dievéenskym vzhladom
(0,75%).



STRETLI STE SA S KONKRETNOU SLUZBU URCENOU VYLUENE PRE ZENY
(DIEVCATA), KTORA JE DRAHSIA AKO ROVNAKA RESP. OBDOBNA SLUZBA
URCENA VYLUCNE PRE MUZOV (CHLAPCOV), NAPR. KADERNICTVO, PEDIKURA...

nie
28,6%

ano
71,4%

Respondenti, ktori vybrali moZnost ANO v komentdroch spresnili, Ze si rozdielne ceny vsimli v pripade
nasledujucich sluZieb: kadernictvo (87,5%, za strihanie aj 2 x viac), vstupné do niektorych podnikov
(2,5%, muzi 3 eurd/Zeny 5 eur), WC (2,5%), pedikira (2,5%), vsetko (2,5%), masdz (1,25%), depildcia
(1,25%).

KUPILI STE SI NIEKEDY TOVAR URCENY PRE OPACNE POHLAVIE, PRETOZE BOL
LACNEJSI (NAPR. MUZSKY SPRCHOVY GEL, PARFEM...) ?

ano )
47,5% nie
52.5%




DO AKEJ MIERY SUHLASITE S NASLEDUJUCOU HYPOTEZOU: ZENY SU OCHOTNE
MINUT NA KOZMETICKE PRODUKTY AZ O 50% VIAC PENAZI AKO MUZI.

skor nesuhlasim
6,4%

neviem

6,4%

vobec nesuhlasim
2,5%

uplne sihlasim
38,1%

skor suhlasim
46,5%

DO AKEJ MIERY SUHLASITE S NASLEDUJUCQU HYPOTEZOU: PRI NAKUPE
KOZMETICKYCH VYROBKOV JE ZNACKA DOLEZITA PRE VIAC AKO 50%
SPOTREBITELOV.

vobec nesuhlasim
0,6%

skor nesuhlasim
14,3%

neviem
15,7%

skor suhlasim
49,3%

upine suhlasim
20,2%

KTORE FAKTORY PODLA VAS SPOTREBITELOV NAJVIAC OVPLYVNUJU PRI
VYBERE PRODUKTU CI SLUZBY?

znacka

9,2%

reklama v médiach
4,8%

dobré odporucanie cena
8,7% 37,5%
povod vyrobku

3,4%

skusenosti s vyr...
36,4%




DO AKEJ MIERY SUHLASITE S NASLEDUJUCOU HYPOTEZOU: 80%
SPOTREBITELOV SA DOMNIEVA, ZE JASNOST, ZROZUMITELNOST A
CITATELNOST INFORMACIi NA OBALOCH JE VELMI SLABA.

vobec nesuhlasim

o skor nesuhlasim
1,1%

. , . 14,0%
uplne suhlasim
27,2%

: skor suhlasim
neviem :
1 6.0':!-"':.3 41 .?D,-’";J

Odpovede respondentov ciastocne potvrdili nase hypotézy.
Hypotéza A - POTVRDENA

Zeny su ochotné minut na kozmetické produkty a? o 50% viac financii ako mu7i.

Vysledok prieskumu:

Ze 7eny sU ochotné minut na kozmetické produkty aZ o 50% viac financii ako muzi si mysli 84,6%
respondentov.

(Uplne suhlasi-38,1%/ skor suhlasi-46,5%/ skor nesthlasi—6,4%/ vébec nesuhlasi-2,5%/ nevie-6,4%)
Hypotéza B — POTVRDENA NA 50%

Pri ndkupe kozmetickych vyrobkov je znacka dolezita pre viac ako 50% spotrebitelov.

Vysledok prieskumu:

Ze pri nakupe kozmetickych vyrobkov je znacka ddleZita pre viac ako 50% spotrebitelov si mysli
69,6% respondentov.

(Uplne suhlasi-20,2%/ skor suhlasi-49,3%/ skér nesuhlasi-14,3%/ vobec nesuhlasi-0,6%/ nevie-15,7%)

Analyza faktorov, ktoré ovplyviuju vyber produktu vsak nasSu hypotézu nepotvrdila. Ked sme
respondentom v dotazniku ponukli moznosti vybrat si jedno z kritérii, ktoré je pre spotrebitelov pri
vybere tovaru najdoleZitej$ie, najvacsie mnozstvo z nich vybralo moznost CENA (37,5%). ZNACKA ako
kritérium skoncila na tretej priecke (9,2%), daleko za skusenostou s danym vyrobkom (36,4%).
Prekvapivo, najmenej dbleZity je pre nasich respondentov pévod vyrobku (3,4%).

(cena — 37,5%, skusenosti s vyrobkom — 36,4%, znacka — 9,2%, dobré odporucanie — 8,7%, reklama
v médidch — 4,8%, pévod vyrobku — 3,4%)



HYPOTEZA C - POTVRDENA NA 86,125%

80% spotrebitelov sa domnieva, Ze primeranost a Citatelnost informacii na obaloch je velmi

slaba.
Vysledok prieskumu:
68,9% spotrebitelov sa domnieva, Ze primeranost a ¢itatelnost informacii na obaloch je velmi slaba.

(Uplne sthlasi-27,2%/ skér sthlasi-41,7%/ skor nesuhlasi-14%/ vbbec nesuhlasi-1,1%/ nevie-16%)

So zavermi tejto i zahrani¢nych $tudii budeme dalej pracovat aj v roku 2020.

Ako zastavit cenovu diskriminaciu slovenskych Zien?

Menstruacné vlozky a tampdny pouzivaju len Zeny, porovnatelny tovar pre muZov neexistuje.
Namiesto toho, aby ich mali gratis, ako prejav vdaky za klftic¢ovu ulohu pri reprodukcii fudstva, su
relativne drahé a ¢asto zdariované rovnakou taxou ako alkohol ¢i tabak. V EU stoji 10 tampdnov
priemerne 1,5 eura. Pri hrubom vypocte za ne zaplatia Zeny napriklad v Rakusku pocas svojho Zivota
cca 1500 — 3500 eur. Po zdaneni 20% to predstavuje 300 — 750 eur. Mnohé Zeny a organizacie preto
Ziadaju svoje vlady, aby menstruacné viozky atampdny od dane oslobodili Uplne (podla vzoru
Australie, Kanady ¢i Indie) alebo dariové zataZzenie aspon znizili rovnako ako u inych vyrobkov dennej
potreby (potraviny alebo lieCiva v Rakusku, knihy ¢i zdravé potraviny na Slovensku).

Dal3im, typicky Zenskym a finanéne naroénym obdobim Zivota kazdej Zeny je klimaktérium. 175
skimanych produktov, ktoré zenam pomahaju prekonat toto obdobie, stoji priemerne 24 eur, ¢o

spolu predstavuje sumu 2100 eur za priemerne trvajuce obdobie tazkosti. DPH je ako u inych lieciv
a vyzivovych produktov v Rakusku v pripade tychto produktov, rovnako ako na Slovensku 10%.

Abbildung 36: Tamponpreise in Europa
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Quelle: Eurostat (prc_dapl5); *Durchschnittspreise von BIPA und DM, eigene Berechnung



Asi najvyraznejsim prikladom diskrimina¢nej povahy ruZovej dane je tzv. tampdnova dan. Kazda Zena
vraj pocas svojho reprodukéného obdobia minie asi 5 250 eur na hygienické produkty, ktoré su
v niektorych krajinach stale zdariované ako alkohol ¢i tabak. Ich nedostatok pritom mozZe viest
napriklad k infekénym ochoreniam mocovych ciest.

Jedinou krajinou v EU, kde Zeny neplatia DPH pri kipe tampénov a menstruaénych vloziek je zatial
irsko. Od roku 2007 eurdpske pravo umoziiuje ¢lenskym krajindm tampdénovu daf zniZit na 5
%.

Harmonizovat systém zdanenia v3ak ur€uje aj smernica o spolo¢nom systéme DPH zroku 2006.
Smernica obsahuje aj zoznam tovarov a sluzieb, pre ktoré krajiny mozu takuto znizend dan zaviest.
Tyka sa to napriklad liekov, knih, vstupného na spolocenské podujatia, vSetkych druhov
antikoncepcie a aj vyrobkov Zenskej hygieny, teda tampdnov a vloZiek.

Napriek tymto odporucaniam stdle su krajiny, kde tieto sadzby prevysuju 20%, dokonca 25%. Analyza
organizacie Civio neddvno zmapovala vyiku dani za tampény a vlozky v &lenskych krajinach EU a
sveta. Najviac si zaplatia Madarky a Chorvatky. Rovnaka danova sadzba je v tychto krajindch aj na
alkohol a cigarety.

Viac ako 20% stéle platia zeny za tampdny a vlozky a7 v desiatich krajinach EU. Su viak aj krajiny,
ktoré tuto sadzbu zniZili, ako napriklad Spanielsko, Grécko & Rakusko. Franctizsky platia 5,5%, zeny vo
Velkej Britanii len 5%.

Na Slovensku znizena 10% DPH plati napriklad na lieky, knihy, niektoré druhy masa, ryby, mlieko
alebo inkontinen¢né pomaocky. Pri menstruacnych vlozkach a tampodnoch vsak Slovenky stale platia
DPH 20%, hoci su spolu s tampénmi uvedené v prilohe é. 7 zakona €. 222/2004 Z. z. o dani
z pridanej hodnoty, ktora tvori zoznam tovarov so zniZzenou sadzbou DPH. Hygienické vilozky a
tampony, detské plienky a prebaly pre deti, a podobné vyrobky, z akéhokolvek materidlu — su
u nas podla tejto nepochopitelnej logiky zakona zdanené nizSou sadzbou 10% len ak su uréené na
inkontinenciu...

Aj po kampaniach neziskovych organizacii okrem irska vlozky a tampény oslobodili od dane aj v
Austrdlii, Kanade ¢i USA. Mesto New York napriklad zaviedlo zadarmo vlozky a tampdny na skolach,
vo vdazniciach a utulkoch pre fudi bez domova. Zdarma dostupné vlozky a tampdny su k dispozicii vo
véetkych $kolach aj v Skétsku.

"Konddmy, lubrikanty, opalovacie krémy a nikotinové naplasti nie su zdanené, pretozZe su zaradené
medzi dblezité zdravotné potreby. Nie su vSak reprodukéné zdravie a hygiena desiatich milionov
Austrdl¢aniek rovnako doleZité?", pytala sa v texte austrdlskej peticie s nazvom "Nezdanujte moje
mesiacky" jej inicidtorka Subeta Vimalarajahova.

"Neexistuju Ziadne plany na zmenu zdkona. Ked na Zapade oslavovali sexudlnu revollciu a
feminizmus, my sme mali komunisticky rezim. A do dnes mdzete citit, Ze sme tieto vyznamné zmeny
preskodili. Neexistuje Ziadny zaujem politickych stran klast si tieto otazky,” citovalo BBC Dianu
Fabianovd, rezisérku filmu Mesiac v nds, dokumente o menstruacii, s ktorym precestovala cely svet.

Dariou na tampony a vlozky sa koncom minulého roku zaoberal aj Eurépsky parlament (EP), ktory
v sprave O rovnosti zien a muZov a dariovych politikdch v EU odporuca vietkym ¢lenskym $tatom tzv.
tamponovu dan (tampon tax) znizit alebo zrusit.

"Damske hygienické potreby a potreby pre starostlivost o deti, seniorov a ludi s postihnutim by mali
byt povaiované za zakladné potreby vo vietkych ¢lenskych krajindch EU," piSe EP v sprave. Na


https://voxeurop.eu/en/2019/tampons-5123519?fbclid=IwAR2pm6rPmaDFkbfzUJ8HgJx9Do0LEltMlqDQ0hQTfxuofYHzkwrHcwR13X4
https://voxeurop.eu/en/2019/tampons-5123519?fbclid=IwAR2pm6rPmaDFkbfzUJ8HgJx9Do0LEltMlqDQ0hQTfxuofYHzkwrHcwR13X4
http://www.europarl.europa.eu/doceo/document/A-8-2018-0416_EN.html?redirect#title2

odporucanie reagovalo hned' niekolko krajin. Spanielsko podla webu statista.com pripravuje zniZenie
tampdnove]j dane z 10 na 4% a Svajéiarsko zo 7,7 na 2,5%. Krajiny u ¢akaju len na findlny verdikt
Eurdpskej komisie, aby mohli nové sadzby okamzite aplikovat.

InSpirujme sa!

Ze v rozvojovych krajinach, kde sa chudoba prelina aj so stigmatizaciou menstruécie, nemaju dievéata
a zeny lahky pristup k hygienickym potrebam, tusime. No tento problém sa tyka aj Slovenska ¢i inych
eurépskych krajin.

Podla prieskumu charitativnej organizacie Plan International si jedna z desiatich mladych Zien vo
Velkej Britanii vo veku od 14 do 21 rokov niekedy nemohla dovolit kupit vlozky alebo tampdny. ISlo o

dievcéata zo socidlne slabych rodin, ale aj univerzitné studentky, s p6zickami na Studium, ktorym
rodi¢ia nemdzu pomoéct, pretoze sami maju dlhy alebo Ziju z davok.

Aj v 21. storodi, v krajinach s vysokou Zivotnou Urovnou, stdle Ziju Zeny, ktoré namiesto vloZiek Ci
tampdnov pouZivaju staré handry, ponozky paskou prilepené o nohavicky, gazu, noviny, guce
toaletného papiera ¢i papierovych vreckoviek. A nielen v Indii, v Nepale ¢i Keni mladé dievéata pocas
menstrudcie nechodia do skoly.

Podla pracovnikov organizacii pracujucich napriklad zo Zenami s krizovych centier ¢i chudobnymi
osadnikmi mda aj mnoistvo slovenskych Zien problémy kipit si kazdy mesiac menstruacné potreby.
NajlacnejSie vlozky si kupia len ked dostanu davky, tampdny v osadach takmer vébec nepoznaju.
Naj¢astejSie pouZivaju natrhané staré plachty alebo latkové plienky. Skolopovinné dievéatd
vynechdvaju Skolu najma pocas prvych dni krvacania aj preto, Ze nemaju pristup k liekom proti
bolesti.

Izraelska aktivistka Anat Wassermannovd, ktora roky pomaha uteCencom z Afriky, spomina, Ze pri
prvych zbierkach oblecenia, jedla Ci prikryvok na vlozky Uplne zabudla. ,Lebo mne, dcére slusne
zarabajucich rodicov, ani nenapadlo, Ze by ich niekto nemal. A tie Zeny sa hanbili si ich vypytat. Ked
potom moja mama ajej priatelky priviezli do uteceneckého centra kartény vloziek, plakali od
radosti.”

V Eurdpe sa ujal pojem menstruacna chudoba (period poverty) a okrem charitativnych projektov
aktivistov sa pridali aj vlady ¢i samospravy, ktoré pochopili, Ze je zahanbujlce, aby ich Zeny takto Zili,
nehovoriac o zdravotnych rizikach.

Skétske Zeny v nudzi od leta minulého roka v Aberdeene okrem potravinovej pomoci dostavaju
zdarma aj vlozky. V Spojenych Statoch zase niektoré skoly poskytuju svojim Ziackam a Studentkam zo
socidlne slabsieho prostredia ddmske hygienické potreby zdarma.

Ucitelia zo $kdl na vychodnom Slovensku ddvaju dievéatam vlozky sami. A existuji obchody, kde ak si
kupite balicek vlozZiek, druhy hned automaticky majitefky posli chudobnym.

A Co slovenski zakonodarcovia? ZniZzenie DPH na menstruacné vlozky a tampony by iste privitali
vsetky Slovenky. Aby Zeny za tieto potreby platili nizSie dane ich vyzyva Eurépsky parlament
i samotné zeny, ako vidiet v nasom grafe nizsie, az 88% respondentov si mysli, Ze slovenski

sv et

zakonodarcovia by mali zniZit DPH na damske hygienické vyrobky. Navyse uz tieto produkty


https://www.statista.com/chart/18192/sales-tax-rates-on-feminine-hygiene-products-in-europe/
http://ww.bbc.com/news/av/uk-42421029/surviving-period-poverty-with-socks-and-tissue
https://www.theguardian.com/society/2017/aug/09/scotland-stop-period-poverty-food-banks

v zozname vyrobkov, na ktoré sa vztahuje znizena sadzba DPH, uz zaradené davno aj su. Na vyraznu
pozitivhu spolo¢enskll zmenu uz teda staci len malo. Chciet...

DPH MENSTRUACNYCH TAMPONOV VO VELKEJ BRITANII VO VYSKE PAT PERCENT JE JEDNYM Z NAJNIZSICH V
EU, VO FRANCUZSKU POLITICI ODHLASQVALI ZNIZENIE SADZBY DPH NA DAMSKE HYGIENICKE VYROBKY Z 20 NA
5 5%. MALA BY SA SADZBA DPH NA DAMSKE HYGIENICKE VYROBKY ZNIZIT PODLA VAS AJ NA SLOVENSKU?

nie
12,0%

ano
88,0%

Kontaktujte nas...

Zaujima vas tato problematika? Mate podobnu skisenost? Chcete ndm pomdct v nasej snahe znizit
DPH na vyrobky Zenskej hygieny? Alebo vas zaujima ind oblast spotrebitelskej ochrany?
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